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The article analyzes the impact of digital transformation on

TV journalism, television journalism from both theoretical and practical
Digital perspectives. Television, which was the most powerful mass
transformation, medium of the 20th century, has undergone fundamental changes
Convergence, since the beginning of the 21st century due to the influence of
i(;zlria?zgila, digital technologies, high-speed internet, and social media
televisi ch, platforms. Television has ceased to be a single-channel, passive

Multi-platform audience-oriented medium and has transformed into an interactive,
broadcasting multi-platform, and user-centered form of media. The study is
based on classical and contemporary theories (Jenkins, Castells,
McQuail, Napoli, Pavlik), and compares international and local
(Azerbaijani) experiences. As a result, it is shown that
digitalization has altered the structure of television journalism, the
production of content, and the model of communication with the
audience. In the new media environment, television is evolving
into a platform that strengthens interaction with the audience,
increases individual participation, and expands its social functions.
The article also highlights the importance of innovative approaches
in the television field, integration with OTT and mobile platforms,
interactive broadcasting models, and user-oriented content
strategies. It recommends the development of new skills and
strategies for professional journalism and the continuation of
scientific research in this direction. In conclusion, the digital
transformation of television enables it to respond promptly to the
changing information needs of the audience and to establish more
interactive communication.
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Acar sozlar: ANNOTASIYA

Moqalada rogamsal transformasiyanin televiziya
Televiziya jurnalistikasina tosiri nozari va praktik aspektlords tohlil olunur. XX
jurnalistikasi, asrds an giiclii kiitlovi informasiya vasitasi olan televiziya XXI asrin
Rogomsal ovvallorindon etibaron, rogomsal texnologiyalar, yiiksok siiratli

transformasiya,

; internet vo sosial media platformalarimin tosiri ilo  kokli
Konvergensiya,

doyisikliklors moruz qalmigdir. Artiq televiziya tokkanalli, passiv

Sosial media, B N . .. ) .

Azorbaycan auditoriyaya yonel.m%s yayim nvansrte?l olm?lqdan ¢ixaraq, 1njtequt1y,
televiziyalari, coxplatformali va istifadoci yoniimlii media formasina ¢evrilmisdir.
Multiplatform Aragdirma klassik vo miiasir nozariyyolor (Jenkins, Castells,
yayimlar McQuail, Napoli, Pavlik) osasinda aparilmig, beynolxalq vo yerli

(Azorbaycan) tocriibolor miiqayisoli sokildo tohlil olunmusdur.
Noticado, rogomsallagsmanin televiziya jurnalistikasinin strukturunu,
mozmun istehsalini vo auditoriya ilo {insiyyat modelini doyisdirdiyi
gostorilmisdir. Yeni media soraitindo televiziya auditoriya ilo
qarsiligh olageni giiclondiren, fordi istirak¢iligi artiran vo sosial
funksiyalarii genislondiran bir platformaya gevrilmakdadir. Maqalo
hamginin televiziya sahasindo innovativ yanagmalar, OTT vo mobil
platformalara inteqrasiya, interaktiv yayim modellori vo istifadogi
yoniimlii mozmun strategiyalariin vacibliyini vurgulayir. Pesokar
jurnalistika ii¢lin yeni bacariq vo strategiyalarin formalasdirilmasi vo
bu istiqgamatdo davamli elmi tadqiqatlarin apariimasi tovsiye edilir.
Natico olaraq gostarilir ki, televiziyanin rogomsal transformasiyasi
auditoriyanin doyison informasiya toloblorine operativ cavab
vermays va daha interaktiv linsiyyst qurmaga imkan yaradir.
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KiroueBble ciioBa: AHHOTALIUA

B crartbe ananmusupyercs BimsHHAE HMH(QPOBOH TpaHcopManyuu Ha

TenexypHaIMCTUKA, TEJIEBU3UOHHYIO JKYPHAJIUCTUKY C TEOPETUYECKOW M IIPAKTUYECKOH
Hugposas ToueKk 3peHus. TeneBuneHuUe, BIABIIEECS CAMBIM MOILIHBIM CPEICTBOM
TpanchopMaIus, MaccoBoli mHopMaruu B XX BeKev, ¢ Hadana XXI Beka npeTepnenvo
KoHBepreHuys, KOpEHHbIE W3MEHEHHsI IO0J BO3ICUCTBHEM LHU(PPOBBIX TEXHOIIOTHH,
CoOlMaIbHBIE CETH, BBICOKOCKOPOCTHOTO HMHTEpHETa U COLMAIBHBIX MEAUA-TIIATHOPM.
AsepOaiipkatcKue TeneBumenne  mepectaqo  OBITH  ONHOKAHANBHBIM  CPEICTBOM,
TeNeKaHAbI, OpUEHTUPOBAHHBIM Ha IACCUBHYIO AayAWTOPHUIO, U IPEBPaTHIOCH B
My ramardopuenmoe | TCPAKTHBHYIO, MYJHTUILIATQOPMEHHYIO ¥ OPHEHTHPOBAHHYIO Ha
BelaHme MoJIB30BaTeNs popMy Menua. MceaemoBaHie OCHOBaHO Ha KITACCHIECKUX

U coBpeMeHHBIX Teopusx (/xenkuuc, Kacrenbe, Makkyaiin, Hamomwy,
[MaBawK) w BKJIIOYAET CpPaBHUTENBHBIA aHAIN3 MEXAYHAPOIHOTO H
MecTHOro (aszepOaiipkaHCKOro) omelTa. B pesynbraTe Moka3aHo, 4TO
IUQPOBH3AIN M3MEHIIIA CTPYKTYPY TEICBHU3MOHHOH >KYpPHAJIHCTHKH,
MIPOLIECCHI CO3AAHMS KOHTEHTA ¥ MOJIEb B3aUMOJIEHCTBUS C ayAUTOPHUE.
B ycnoBusx HOBBIX MeAMa TEICBUICHUE IPEBPAILACTCS B IIATGOPMY,
YCUJIMBAIOIIYI0 B3aUMOJEWCTBUE C AyJUTOPUEH, MOBBIIIAOIIYIO
WHIUBUIYaJbHOE YYacTHE U PACIIUPSIONIYI0O CBOM COLIMAJIbHBIC
¢yHKIMH. B cTaTthe Taxke NOAYEPKUBACTCS BAXKHOCTh HHHOBAI[MOHHBIX
moaxonoB B cdepe TenepuneHus, uaterpanui ¢ OTT u MOOWIHHBEIMU
wraTpopMamMu, MoOJIeNeli HWHTEpaKTHBHOTO BEIIAHWS W CTpaTEeTHl
CO3JaHus KOHTCHTA, OPUCHTUPOBAHHBIX Ha IIOJIB30BaTECJIA.
Pexomennmyercst opMupoBaHHWE HOBBIX HABBHIKOB W CTpaTEeTHid UL
npoQeCcCHOHATHHON KYPHATUCTHKH, a TaKXKe IMPOBEICHUE MOCTOSHHBIX
Hay4YHBIX I/ICCJ'ICJIOBaHI/Iﬁ B OTOM HaIlpaBJICHUU. B 3akmoueHue
OoTMedaeTcs, 4To Lu¢poBas TpaHCHOPMAIUS TENEBUACHHUS IMO3BOJISIET
OTEPaTHBHO  pearupoBaTh HAa  MCHAIONIMECS  HH(POPMAIMOHHEIC
MOTpeOHOCTH  ayJUTOPUHM H BBICTpaWBaTh 0o0Je€ HMHTEPAKTUBHOE
oOlIeHueE.
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1.Giris

XX asr boyunca televiziya kitlovi kommunikasiya vasitalorinin on giclust kimi
formalagsmig, ictimai rayin tosokkullinds va informasiya mubadilosinds aparict rol
oynamisdir. Televiziya molumatlandirma, maariflondirmo vo oylondirmo funksiyalarini
gercaklosdirmaklo yanasi, hom do ictimaiyyatin diinyagoriisiiniin formalagsmasinda, siyasi
Vo sosial proseslorin tahlilinds mihim alst olmusdur. Onun kiitlavi tesir glicl vo genis
auditoriyaya c¢atmaq imkani televiziya jurnalistikasini media sisteminda Xxususilo
forglondirmisdir.

Lakin XXI asrin ovvallorindon etibaran rogomsal texnologiyalarin, yiiksok stratli
internetin vo mobil cihazlarin siiratli inkisafi, homginin sosial media platformalarinin kitlovi
sokildo yayilmas: televiziya jurnalistikasinin ananoavi modelini koklii sokildo doyigmisdir.
Ononavi televiziyanin tokca studiya asasli vo tokkanalli yayim funksiyasi ilo mohdudlasmasi
arttq kegcmigsdo qalmisdir. Rogomsal transformasiya televiziya jurnalistikasini
coxplatformali, interaktiv vo auditoriya yoniimlii media formasina g¢evirarak, izloyicilorlo
yeni olago modellorinin qurulmasina sorait yaratmisdir. izlayicilor tokca passiv gebuledici
kimi deyil, eyni zamanda mozmun istehsalinda, yayilmasinda vo miizakirasinds foal
istirak¢iya cevrilmisdir.Bu yeni media miihitindos televiziya jurnalistikast 6z strukturunu, is
metodlarini, mozmun strategiyalarin1t  vo biznes modellorini  yenidon qurmaq
macburiyyatindadir. Beynalxalq tacriibada, xususilo Avropa va Simali Amerika 6lkalarinda
rogomsal transformasiyanin jurnalistikaya gatirdiyi yeniliklor vo ¢agirislar intensiv sokildo
todgiq edilir va tatbiqg olunur.

Mogalonin mogsadi yeni media ¢aginda televiziya jurnalistikasinin transformasiya
proseslorini nozari vo praktik aspektlords tohlil etmok, beynalxalg vo yerli tocribalori
miqayisali sokildo 6yronmoak va inkisaf perspektivlorine dair elmi naticalor ¢ixarmaqdir. Bu
aragdirma televiziya jurnalistikasinin rogqomsal dOvrdo Uzlosdiyi osas cagirislari, yeni
texnoloji imkanlari va pesokar foaliyystin innovativ modellarini anlamaga yonalib. Todgigat
nozori vo mugayisali yanagmaya osaslanir. Ononovi televiziya modellori ragomsal
inteqrasiya olunmus modellorlo miqayisa edilorak, global tocriibsa nimunalari vo
Azorbaycan telekanallarinin tacriibasi tohlil olunmusdur. Naticalorin ¢gixarilmasinda klassik
nozariyyalor (Jenkins, Castells) vo muasir tadgiqatgilar (Napoli, Pavlik) asasinda analitik
garciva formalagdirilmigdir.
2.9dabiyyatin tahlili

Televiziya jurnalistikasinin ragamsal transformasiyasi ilo bagli elmi miizakiralor son
illordo media todqigatlarinin morkozindo dayanir. Miiasir dovrdo medianin siiratlo
doyismasi, xdsusilo internet vo rogomsal texnologiyalarin inkisafi, televiziya
jurnalistikasinin anoanavi gargivalorini kdkindon doyismisdir. Bu doyisiklik yalniz texniki
imkanlarla mohdudlagmir, hom do pesokar jurnalistikanin mahiyyatini, auditoriya ilo
munasibatlori vo mazmun istehsali proseslorini do ohato edir. Bu baximdan, miixtolif
Olkalordon todgiqatgilarin arasdirmalart masaloys forgli, lakin bir-birini tamamlayan
yanagmalar toklif edir [Couldry & Hepp, 2017].

Azorbaycanli media  todqiqatcilart  televiziya  jurnalistikasinda  rogomsal
transformasiyanin tasirlarini asason struktur vo funksional doyisikliklor prizmasindan tahlil
edirlor. Rasad Mammodovun fikrinca, ragoamsal medianin inkisafi naticasinds ananovi
televiziya formalar todricon niifuzunu itirir, lakin bununla yanasi, jurnalistika tigiin daha
cevik vo interaktiv imkanlar agilir. O yazir: “Rogomsal medianin inkisafi televiziya
jurnalistikasinin anonavi formalarimin zsiflomasine sabab olmagqla yanasi, yeni media
platformalar1 vasitosilo daha interaktiv vo auditoriya yonimli kommunikasiya imkanlari
yaradir” [Mammodov, 2020, s.45]. Nigar ©Oliyeva da bu prosesi xiisusila yerli kontekstdos
doayarlondirarak geyd edir ki, Azarbaycanda mediada gedan ragomsallasma ham jurnalistlar,
hom do media orqanlar ii¢iin yeni imkanlar vo eyni zamanda ¢agirislar dogurur. Onun
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fikrinco, bu transformasiya prosesi jurnalistikanin klassik prinsiplorinin saxlanilmasi ilo
yanasl, maozmunun istehsali vo yayimi baximindan da yenilik tolob edir [Oliyeva, 2019, 5.72]

Turkiys tadqigatgilart bu masalaya daha genis texnoloji va ictimai gargivodon yanasir.
Erkan Saka rogomsal medianin yiiksaligini yalniz texnoloji yenilik kimi deyil, hom ds
ictimai dinamikaya tosir edon asas amil kimi giymatlondirir. Onun sozlari ilo desak,
“rogomsal medianin yiiksolisi ilo televiziya artiq tokCo yayim kanali olmaqdan ¢ixaraq
ictimai dialoqun platformasina g¢evrilib” [Saka, 2017, s.30]. Gokhan Cinar iso televiziya
jurnalistikasinin transformasiyasini ¢oxplatformali media anlayisi ¢argivasinds tohlil edarok
vurgulayir ki, miasir jurnalistika tokco yayim deyil, eyni zamanda auditoriya ilo ikitarofli
olago yaratmaq funksiyasini dasiyir. Onun fikrinca, “televiziya jurnalistikasi artiq izlayiciya
yalniz molumat vermir, eyni zamanda onu informasiya istehsalinin istirakg¢isina gevirir”
[Cinar, 2018, s.58].

Rusiyali alim irina Petrova bu sahodo televiziyanin yaradici vo struktur
transformasiyalarina xiisusi diqqeat yetirir. O geyd edir ki, rogomsallagsma yalniz format
doyisikliyi deyil, ham do jurnalist foaliyyatinin mahiyyatini doyisdiron sosial vo madani
fenomendir. I. Petrova yazir: “Ragomsal transformasiya televiziya jurnalistikasinin yaradici
proseslorini yenidon formalasdirir, interaktivliyi vo real vaxtda xabor yayimini asas amillora
cevirir”. Onun bu fikri gostorir ki, rogomsal medianin totbiqi televiziya jurnalistikasini
sadaca forma baximindan deyil, mahiyyat baximindan da doyismisdir.

Movzunun nazori tomali isa daha ¢ox Henry Jenkins-in “Konvergent madaniyyat”
(Convergence Culture) noazoriyyasi ilo asaslandirilir. Jenkins anonavi vo yeni medianin
birlagsmasini konvergent madaniyyat adlandiraraq bildirir ki, informasiya axinimnin manbalori
doyiskon va interaktiv olduqca, media istehlak¢ist da istehsalgiya gevrilir. “Konvergent
modoaniyyat onanavi vo yeni medianin birlosmoasi ilo yaranan yeni kommunikasiya
modellarini ifads edir va bu, televiziya jurnalistikasinin galocayina tasir gostarir” [Jenkins,
2006, s.99]. Onun nozariyyssi televiziya jurnalistikasinin yeni media kontekstindo neco
tokamiil etdiyini anlamag tc¢un mihim intellektual gargiva togdim edir.

Ispan todqigatcist Manuel Castells [2010] rogomsal medianin sosial strukturlar:
doyisdirdiyini vo informasiya axininin artiq saboko modeli asasinda taskil olundugunu
vurgulayir. Castellsin noazoriyyasi televiziya U¢lin ham ononovi yayim funksiyasini
gorumag, ham ds onlayn inteqrasiyani tomin etmok imkanlarini izah edir.

ABS todqiqatcist Filip Napoli (2019) auditoriyanin fragmentlogdiyini, tamasaginin ham
istehlak¢1, hom do mozmun istehsalgisina gevrildiyini bildirir. Con Pavlik [2013] iso ABS-
da aparilmig todgiqatlart osasinda rogomsal media ilo televiziya inteqrasiyasinin
jurnalistikanin strukturunu doyisdiyini vo c¢oxplatformali strategiyalarin zoruri oldugunu
geyd edir.

Belaliklo, mixtalif muolliflorin yanasmalarini tohlil etdikdo aydin olur ki, televiziya
jurnalistikas1 artiq yalniz informasiya yaymmi ilo Kifaystlonmayan, oksins, izlayici ilo
interaktiv miinasiboto osaslanan ¢oxsaxali bir platformaya ¢evrilmisdir. Istor texnoloji, istor
ictimai, istorsa do madoani dayisikliklor baximindan bu sahads bas veran transformasiyalar
hom yerli, ham dos global miqyasda jurnalistika praktikasini vo nozari osaslarini yenidan
diistinmayi zoruri edir.

Beynolxalq tacriiba. BBC (Boyiik Britaniya), CNN (ABS) vo Al Jazeera (Qator) kimi
aparicit qlobal telekanallar sosial media vo rogomsal platformalari yayim siyasatloring
integrasiya edoarok auditoriyanit multiplatforma miihitindo saxlamaga nail olmuslar. “Second
screen” fenomeni - televiziya izloyoarkon paralel olaraq sosial sabokods aktivlik - rogomsal
transformasiyanin on mihim gostaricilorindon biridir.

Azorbaycan TV-lori vo rogemsal transformasiya. AzTV, Ictimai Televiziya kimi
kanallar son illordo rogomsal yayimi giiclondirorok IPTV, OTT platformalar1 vo sosial
media inteqrasiyasi totbiq edirlor. Mosolon, Ictimai TV “Ictimai TV+” mobil totbigi
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vasitasilo canli yayimlari, arxiv materiallarini vo alavs interaktiv kontentlori tagdim edir, bu
da izlayicilorin aktiv istirakini tamin edir.

Notico etibarilo, odobiyyat rogomsal transformasiyanin televiziya jurnalistikasina
coxsaxali tasirlorini muxtalif aspektlordan isiglandirir - texnoloji, sosial, madoni va pesokar
doyisikliklor. Bu tadqiqatlar bizim aragsdirmamiz tglin nazari osaslart tomin edir vo
movzunun miiasir ¢agirislarini vo inkisaf istigamatlorini daha dorindon anlamaga komok
edir.
3.Tahlil va mugayisa

Televiziya uzun illor boyu informasiya Otirmak, ictimai royin formalagmasina tasir
gostarmok va comiyyata ideoloji, madoni dayarlari asilayan aparici kiitlovi kommunikasiya
vasitosi kimi ¢ixig etmisdir. Onun ononavi funksiyalar1 asasen redaksiya vo studiya
idaragiliyi Uzarindon moarkazlosdirilmis kontent istehsali ilo hoyata kegirilirdi. Bu modelds
tamasagi, asasan, passiv gobuledici rolunu oynayirdi vo yayim prosesi “verici-monbo” -
“gobuledici-auditoriya” prinsipi tizarinda qurulurdu [Uluch, 2020]. Bu struktur televiziya
jurnalistikasinin pesokar cargivalorini musyyanlogdirir, mazmun Uzarinds tam nozarat
imkani verirdi.

Lakin XXI asrin ovvallorindon baslayaraq rogomsal texnologiyalarin vo internet asasl
platformalarin inkisafi ilo bu klassik model koklii sokilda doyismays baglamigdir. Ragamsal
transformasiya televiziya jurnalistikasinin texniki bazasini yenilomoklo yanasi, onun
funksional mahiyyatino do tesir gostormisdir [Sonni, 2024]. Yayim texnologiyalarinin
rogomsallasmas1 — Xxdsusilo IPTV (Internet Protocol Television), OTT (Over The Top)
xidmatlori vo axin (streaming) platformalarinin yaranmasi — televiziyani yeni yayim
ekosistemino daxil etmisdir. Artiq televiziya kontenti tokca studiya vo efir vasitosilo deyil,
hom das internet (izarindoan fordi cihazlara - smartfonlara, plansetlara vo kompterlors yayilir.
Bu texnoloji yeniliklor tamasagi ila televiziya arasinda olan miinasibatlori do doyismisdir
[Deuze, 2007]. Tamasag1 artiq passiv izlayici deyil, kontentlo garsilight slagoys girs bilon
aktiv istifadagiyos ¢evrilmisdir. Bu, “interaktiv tamasa¢i” fenomeninin formalagsmasina
gotirib ¢ixarmigdir. Sosial media platformalarmin - Facebook, Instagram, YouTube vo
TikTok kimi gobokalorin - televiziyaya inteqrasiyasi noticasindo mozmun istehsali
coxplatformali, dinamik vo paylasim yoniimlii xarakter almigdir. Artiq televiziya verilislori
yalniz efirdo yayimlanmagqla kifayotlonmir, onlarin miixtalif fragmentlori sosial sobokoalords
paylasilir, miizakira olunur. Natica etibarilo, kontent daha uzundémurli va gevik olur [Kaya
& Chakmur, 2010].

Azorbaycanda da bu tendensiya miisahidoe olunur. Yerli televiziya kanallari sosial media
platformalart ilo inteqrasiyani giiclondirorak “ikinci ekran” (second screen) strategiyalarini
tothiq etmoys baslamisdir. izloyicilor canli efir zamani paralel olaraq sosial sabokalords fikir
bildirir, suallar verir vo hatta kontentin formalasmasina dolay1 sokildo tosir edir. Bu,
auditoriya istirak¢iligin1 artirmaqla yanasi, televiziyanin ictimai funksiyalarin1 da yenidon
muiayyanlogdirir. “Onlayn paylasim” imkanlar1 vasitasilo izloyici artiq kontentin ham
istifadagisi, ham do yayimgist kimi ¢ixis edir. Bu iso “prosumer” - yoni istehsal edon
istehlak¢1 - modelinin media muhitinds daha da méhkamlonmasine sorait yaradir.

Yeni media ilo inteqrasiyanin televiziya ii¢iin yaratdigi imkanlar yalniz auditoriyanin
genislonmasi ilo mohdudlasmir. Reklam bazarinda da ciddi doyisikliklor bas verir.
Televiziya artiq yalniz efir vaxti ilo mohdudlasmayan, sosial media {izorindon yayilaraq yeni
reklam platformalarina ¢ixis imkani qazanan bir media néviina ¢evrilir. Eyni zamanda, bu
dayisikliklor pesokar televiziya jurnalistikasinin strukturunu da yenidon qurmaga vadar edir.
Informasiyanin istehsal vo yaymm prosesi daha siiratli vo interaktiv oldugundan, klassik
jurnalist etikasinin vo redaksiya nozarotinin yeni sortlors uygunlagdirilmasi zarurati yaranir.

Beloliklo, televiziya jurnalistikas1 rogomsal transformasiya fonunda hom funksional,
hom texniki, ham do pesokar aspektlords dorin dayisikliklore moruz qgalir. 9nanavi yayim
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modelindon ¢oxkanalli vo interaktiv. kommunikasiya modelina kecid bu sahonin
golocayindos asas istigamati mioyyan edir. Televiziya artiq tokca informasiya 6tliron vasits
deyil, ham do comiyystin mixtalif tobagolori arasinda dialoqu tosviq edon, istifadagi
istirakin1 giiclondiran, ¢evik vo ag¢iq bir media platformasina ¢evrilmokdadir.

4.Natica

Aparilan tohlil gostorir Ki, rogomsal transformasiya televiziya jurnalistikasinin
zoiflomasina deyil, oksino onun funksional imkanlarmin genislonmasina sobab olur.
Rogomsal texnologiyalarin siiratli inkisafi noaticasinds televiziya tokco anosnavi studiya
yayimi ilo mohdudlasmir, sosial media, OTT platformalar1 vo mobil totbiglorlo
integrasiyaya girorok ¢oxplatformali bir models ¢evrilir. Bu transformasiya auditoriyanin
doyison informasiya toloblorino operativ cavab vermoys vo daha interaktiv Unsiyyat
qurmaga imkan yaradir.

Azorbaycan televiziyalarinin niimunasinds do miisahids olunur ki, rogeamsal kanallar
vasitasilo kontentin togdimati izloyici bazasii genislondirir vo jurnalistikanin golocok
inkisaf  trayektoriyasini = miayyonlogdirir.  Belaliklo, rogomsallasma  televiziya
jurnalistikasini siradan ¢ixarmir, oksina onu yeni forma va funksiyalarla zonginlosdirir.
5.Takliflor
1. Multiplatform Pesokarligin Artirilmasi

Jurnalistlor vo media menecerlori mixtalif platformalara uygun kontent hazirlamaq

bacariqlarini inkisaf etdirmali, texnoloji trendlors uygunlasmalidirlar.
2. Istifadaci YOniimli Mozmun Strategiyasiin Formalasdiriimasi

Auditoriyanin maraq vo ehtiyaclarini nazora alan, analitik vo sosial shomiyyatli

movzulari ohato edon mozmun istehsalina Gstiinliik verilmolidir.
3. Interaktiv Yayim Modellorinin Totbigi

Rogomsal platformalarda canli yayimlar, sorgular, sosial media inteqrasiyasi kimi

interaktiv imkanlar genislondirilmali vo tamasagi ilo birbasa alags gticlondirilmalidir.
4. OTT vo Mobil Platformalara Investisiyalarin Artirilmasi

Televiziya kanallari rogomsal yayim infrastrukturuna, xiisusilo OTT vo mobil tatbiglors

daha ¢ox investisiya yonaltmali, bu sahads lokal va global trendlori izlomalidirlor.
5. Tadqiqatlarin Davamlilig1

Rogomsal transformasiyanin televiziya jurnalistikasina tosiri  dinamik proses
oldugundan, bu sahodo elmi todgigatlar davam etdirilmoali vo yeni media modellorinin
totbiqi elmi asaslarla dastoklonmalidir.
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